 A DIES jövője  (Rozványi  javaslat)

A DIES esetében szerinte a legfontosabb 5 kérdés:
1) cél meghatározása

2) célcsoport meghatározása

3) húzó nevek

4) húzó témák

5) aktív marketing
6) időzítés
1) cél meghatározása

Néhány sorban meg kell határoznunk, hogy mi a DIES célja. Javaslom, hogy ebben a következő gondolatok szerepeljenek:

· (szellemi) nemzetépítés (annak meghatározása nélkül, hogy mit értünk a nemzeten)

· párbeszéd

· türelem

· baráti társaság (azaz az informalitás hangsúlyozása) 

– ezt a célt a honlapunkon és a szóróanyagainkon is meg kell jelenítenünk. 
2) célcsoport meghatározása:

Alapelv: amíg korábban a DIES elsősorban egy szellemi elit társaság volt, a közeljövő célja, hogy nyitni tudjunk a következő generációs értelmiség (hallgatók) és a kevésbé hangadó közép-értelmiség felé is.

a) felsőfokú végzettséggel rendelkező aktív értelmiségiek, politikai meggyőződésre való tekintet nélkül

b) egyetemi-főiskolai hallgatók (adottságként kezelve, hogy többségük jobboldali meggyőződésű, elsősorban nem ideológiai, hanem praktikus alapon)

c) minden a párbeszédre nyitott, közéletileg potenciálisan aktív személy (jellemzően nehezebben megszólíthatók és elérhetők, információs csatornák hiányában)

A célcsoportok létszáma egymáshoz képest: b > a > c
3) húzó nevek

Megítélésem szerint a DIES sikere elsősorban azon múlik, hogy tudunk-e olyan előadókat meghívni, akik a célközönség előtt (elsősorban „b”) ismertek és közkedveltek. Javasolt modell az előadókra: 

· elnök (vitavezető): nem közismert, semleges;
· közismert, viszonylag népszerű jobboldali vélemény képviselője (vigyázni kell azonban arra, hogy ne legyen aktív politikus, mivel ez nem kívánatos irányba vinné el a párbeszédet)

· karakterisztikusan baloldali / liberális vélemény képviselője (lehet közismert személy vagy / és olyan valaki, aki a jobboldali célközönség számára ha nem is meggyőzően, de nem hitelesen és nem elutasításra ösztönzően tudja bemutatni) – javaslom, hogy egy-egy estén azonos számú előadó kerüljön sorra mindkét oldalról.
· előre felkért hozzászólók
Az előadók kiválasztásánál fontos szempont, hogy egymással párbeszédképesek legyenek, minden szélsőségességtől és napi politikai elfogódottságtól mentesen.  Mivel jelen pillanatban az általános politikai irányvonal jobboldali Magyarországon, ezért elsősorban a jobboldali előadók jelentik majd a húzóerőt. A kiválasztásban a jobboldali sajtótermékek (elsősorban a Heti Válasz, másodsorban: Magyar Nemzet, Magyar Hírlap) szerzőit és rendszeres interjúalanyait kell figyelembe venni. Továbbá: lehetséges olyan személyek meghívása is, akik bár nem közismertek, társadalmi vagy hivatali pozíciójuk hitelessé teszi őket (pl. nagykövetek), de mindenképpen szükséges, elsősorban az első időszakban közismert húzószemélyek meghívása.
4. húzó témák

A teljesség igénye nélkül néhány téma, amely vagy már része a (jobboldali) közbeszédnek, vagy érdemes arra:

1) egységes magyar felsőoktatási térség / a magyar nyelvű felsőoktatás helyzete a határon túli területeken (javasolt előadók: határon túli magyar nyelvű felsőoktatási intézmények képviselői). Provokatív kérdés: mikor megy egy pesti diák Kolozsvárra tanulni?
2) összeesküvés-elméletek (milyen lelki igények hozzák létre őket – milyen történelmi események sorolhatók be ebbe a körbe) – a meghívóban esetleg néhány igaznak bizonyult és divatos összeesküvést is meg kellene említeni
3) nemzeti mítoszaink (szükség van-e nemzeti mítoszokra, egy történelmi esemény hogyan válik mítosszá, milyen mítoszok élnek ma nemzeti szinten – pl. Szent István király személye és műve)

4) rendszerváltozás: siker vagy kudarc? (előadók: közjogi méltóságok, az ellenzéki kerekasztal résztvevői) – összeesküvés-elmélet vagy mítosz?
5) cigány/romakérdés Magyarországon (az integráció útjai, pozitív és negatív tapasztalatok, különös tekintettel az iskoláztatásra, a cigány értelmiség szerepe)
6) külpolitikai előadássorozat:

a. helyünk Közép-Európában + Baltikum és Finnország (kapcsolatunk az egyes államokkal és nemzetekkel – javasolt előadók: nagykövetek, külpolitikusok)

b. Napkeleti kapcsolatok: a magyar érdek az orosz, indiai, kínai és japán kapcsolatokban

c. Magyarisztán: Magyarország és az iszlám

7) az új kormány politikai / gazdasági / nemzetpolitikai mozgástere
8) a határon túli magyar közösségek mozgástere és túlélési lehetőségei: fennmaradás vagy beolvadás?
9) a zsidóság útjai: különállás, asszimiláció, kikeresztelkedés

10) jelképháború: becsületüket vesztett jelképek és szavak (mely jelképek tudják hitelesen képviselni eredeti jelentésüket – pl. szentkoronás címer, árpád sáv, vörös csillag)

11) nemzettudat a mai magyar irodalomban (javasolt előadó: Kertész Imre, Csoóri (?))

12) utólag felfedezett irodalmi értékeink (Márai, Wass, Kertész Imre – miért csak most fedezzük fel őket?)

13) van-e királyi út a demográfiában (van-e lehetőség a kedvezőtélen demográfiai folyamatok megfordítására – javasolt előadók: magyar szociológusok, vagy ebből a szempontból sikeres országokból előadók (pl. Franciaország, Finnország))

A témák között esetleg elektronikus szavazást kellene tartani a honlapon, hogy lássuk, hogy ezek közül melyek érdeklik legjobban a célközönségünket.

5. aktív marketing

A közvetlen megkeresés, a személyes meghívás, mint elsődleges forma, a részvételi adatok tükrében, az utóbbi időszakban nem tekinthető sikeresnek, ezért a marketing személytelen eszközeit fokozottabban kellene használnunk a jövőben:
- küldetés meghatározása (lásd 2. pont)

- arculati elemek, különösképpen a logó megtervezése (először „házi kivitelben”, később majd főállású grafikussal)

- honlap (ez már teljesült)

- szórólapok az egyetemeken

- hallgatói önkormányzatokon keresztül toborzás

- a formális hirdetéseket, költségvonzatuk és a DIES baráti kör jellege miatt nem ajánlanám. 
6. Időzítés
Javasolt időzítés: legalább kéthavonta, előre ütemezetten. Javasolt időpontok: február eleje, április eleje, május vége (esetleg június eleje). A következő előadások időpontjait mindig előre meg kell hirdetni.

Ehhez szükséges, hogy az „agytröszttel” december első felében végigvigyük az elektronikus egyeztetést és karácsony környékén közvetlen személyes egyeztetéseket is lefolytassunk. Január hónapban a szervezés és a meghirdetés folyamatait hajtanánk végre.
